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Bianchi lndustry Bi-slm) 

Self Market 24H .  
La nuova sf ida d i  B ia nch i l ndustry 

S élr M atbt 24H � u n  ro/\Up l norè fimi.:11to elanclti ln­
d�. p res.,ntato come p rototipo il Vend'1:allll 201 5, 
la Special Edlnon orpnluat.i i n  p,mnersh lp con T111, 

toFood In 0«.1sion del c0<1 emporaneo svoleim nto di 
E•po M Iiano. 
Ne-Jl'a rco degli uJ mi due anni, Bi.lndll ha lavorato per 
p rtcionare Il proietto. mJgnorando la mun �l'ii e im­
plementando ultl!rlD1'l lunzloni e �erYizJ c�r reiidono 54!1 f 
Market 24H un yero CO<ld n$ato di tecnologia, 
S.e lf Market 24 tap:i,reM! nta H!RH dubbi.o □ lut lJ' fQ d<!I
negoi3o aulDmàtito s.t-an da rd, r:on un co:n-tept mo,to � 1 -
mi fe a quello dei a,r,ven ience �tore, !ilnto dff!LISI I n  51.itl 
u nit1i e Giappone, dai quali �embra derivar� 
Per co nosceme dettagli e araltecistfche, ci s·amo rivolti 
ii Limi Pas�a�lli, d lremm, cammMdale ,j! mark�l:lng dl 
e , anch i  1,ndust:1;•. 

Pafflamo dea una diima nda d l  rito, che cM'ol! S�f Ma iket 
24h7 
Ni!I 2015, dopo lo rlnru-crortu!onl!' delle SUI! amv,ra, con 
fo ff!partnkH,e dello produz!one di dl1tributor/ c11tr,,n11rJd 
sorto 11 rm,rchia 11/anml Vendlng e la produlione rii mac­
chine Ho.re.m. 101'.tò il marchio lltrHlllo, Blonélli Jtrdumy 
ha .cJecJ5a di es:re, p,otagoni la nel momio d I neyo1l av­
lomar

i

t:f con la c�/one di uno nuoll'il rl/11l1/or,e dmunnl• 
nata Bl5HOP, dedicata allo s•iluppo delle soluzioni retr:11/ 
pi& all'avanguardia, Sotto questo rer.-o 1mm::hio. mamo 
sv/1.,ppondo ui!Ulianl c:he g1Jardano al futuro, mi t:.11I Il 
Sl!lf Mur/ret 14H, a,nrefto pn,s,,.11/ato In arrteprima duran" 
1e, 1/t,nditolia 2015, sullo scorto del tl!!ma di EJtpo MIiano 
l0l5 - Nutrire /I pianew, enefYla per la v•to, ed am in /lr.ie 
di lon,Jo. 
Il Se/J Marlcl!'I ZAH � /'e;oliuk,ni, nolum11!' dl!IIP: iiMd/11g 
m adrlne m,: si affacciano al mondo del retei/. SI tratta 
di una Mluliane l111iovol'.1va t:"lle tnnformtJ rod/calmt!nti' I 
roni,eulencf' stPrl! e 911 FMCG /fasf-MO'linfl Caruvmer Go­
ods) Shopping, pt!rché ojfre ol con5umor:ore un servizio 
di wnd1tr, 1.A o� al glomD, � 36.S gl<>rm oU'rìnoo, m,,. 
u-ntmrlo agii operuwri del .settore rii ampi/ore I lulJflltl di 
t:"atuumo, l� frm::t' 01orlo di wndtra e qumdJ dJ rafforzare la 
pn)pria qu(11,;, di men;ara.

Pou mli quindi t! P chi! fare la spM:1 non t mal ttala 
co,I ,empl lcé1 
St!mpllr:e mo SO/NtJclucto o«t!ulblle, co.n uno dlj/lon!blli• 
tà def p,odatti Hl4 ma anche la pas:slbilitò di Installare le 
mMC'b ne., ne.lii, ortt do11t' ntJn .. � un 1up8mucoto o un 
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negozjo per fare la spesa. ,ome od  esempio alcune zone ni­
to/I, plcmli attttl abito!f, zone di tronsit!I, mmpeggi... e.on 
1..rno sp� rii/Qlto dì 1Q/o 6 metri quad�U, Il Sei/ M'orlcer 
241-1, � rtalmenre un �n;/zlo alr�rnot:1110 di wndltD dl pro­
dotti tJ/lmMtorl e """ ali=ntarl vicino al ,·a,m,motor,e. 
Que:na negozio automorlc:o mira a reln•enta.n: Il moda Tn 
cui � P"t:StJnl! fanno la �Pili o./Jfefldo lo ptHS,'b �ali di 
aaiuistor-e rom I ;,ro,Jatti dl!sid�ati quando � VYa/e. 
S/Qmo g/è 1 100 "'n tottatf do 11na cotl'rro di supermercati 
r:hl! d� d!Ya p.ro,ar.t' il mnc:etto in J.,ogl'IJ od olta irajfico, 
come parlcir,g, nelle aree di so.rio d�le outosrrad a nelle 
,ldnantt ,dl un ruµrmatlet pl!t re-nd"n, uno �on,; di 
prodotti ot:el!lsibil'! oriclre dumnre gli arori di eh/usuro del 
Mgozfa t011i;e,nliott0�. 

Non wlo ,pesa alim ntne : quali ilpol01ie di procfolto 
iòna. v�ndiblll atmiYl!no S@lf Matki!t 24H1 
In rutn? le drtit del manda, si =ano nuovi com:epr store 
l'Y la veltdìra dJ prodam dJ quali tll: pn,da.rtf sani. b a, pro-
d,;,rti locali, cpmliletcic;, ,:quc;, e SQlidp/e __ _ 
Ullimamenre. Amazon ha lanciata "lnstanr P'lc:hr" 11er 
�ì!ild.-r.- / Jl!o! ptodotd p!/J popolari In m.ar:t:.h/111!' /1molltJ1� 
nel wmpus 11nivemlarl der,li Stari Umti. 
Il Self Market 24H permeri11 di UNl'fl nuovi 1111nrl dl 
Can$uma tan iln tm,e.rtlmento e una sptJzla rldorta per 

rispondere alle nua,e 1ende11Le di c:al15Uma, 
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E.ssenda capac" di �eitln, fino, a 2'50 I/nel! di prodotti dif­
/t!rrnd, con una copfenia man/ma· di 5.00!l orticai/ ed oc-­
tupando uno spatJo, di �/1 6 mi,1./'1 qù<ldral'.1, Il 51!.lf Matk.el 
24 li t101J poPe /lmn, o!l'offerta e può e»ere 1Jtil!11:alo per la 
ve:ndlro sia di prodott1 foad eh non Jood. Cosollnghl, pro­
datti per l',gi�rr.e e lii' pul�Jt.ia ... parofarmnceuric.o� prtJfume-­
rlo e co11nericJ, elettro,i/ca, telefonia, aQ9e ltiSl1ca, godge� 
artfro/1 di ca.rtlllibri,r a, glo� ottoli_ � davVl!.ra lnfinJto, la 
tir,ol09iQ rii rd n:nle ve'1diMi ulrra�er,o .Sei/ Mtirlret l4H. 

Aliét.e puntata m.olto sull'l.ntera1.lone con Il <0n,11mal1>­
n:: 11ltniveno qu-all strumenti? 
L�nreraliont' con Il cMsumotote � la ch/11111!' de) c011m­
ra. OOICI I(} qucmli!i, e lu !fOrieta del p,vdofti 111:r,dil,Flì, è 
ntt:f!Slar.io CDmuniCIJrntt ogni df!ttngllo pu un acquista 
più caMOpl!IIOitt éd offri� se.Mli dii, co1rispondrmo olle 
mpeltarive del cllt!llte, Il Si!Jf Marker 141-1 i! dorato d'Una 
lnt#!.rfat.Lla ,uttnte bi-tedi, cmi una sdìttmo rourMue• 
en da 12" per seleia'onon: I prodolff. Q111Ceta inte,fam'a 
tonsenre al d enlf di sdt!llonare I prodotti, verofìt:arM lo 
d/.spanlbl/llà " v/.slana_,... lr varie c-arattrr/� tlcht1 tromltf' 
/oro. Oltre oall fngredienrl, è poss{l,lle a,iche  dif/Mdert!! un 
v/drro sul prodom, stélto. Il ioftwt:Jre intl!lligènte i andte­
ir, grodfl d1 �ns,gl1ore all 'utente pror/otH d Ilo rtesw co­
l�ar/Cl, pmporrtt dt!lle pro.mozlon tomtt ad t!!it!mplo un 
menu completo o determinati articQ/1 o p,eno ridotto. 

Di focto, l'aten re é ranlcuroto, ria un proce"o ,di vendila 
c:hl!' lo wd-, al éenrro: l lul o deddttff! otttaveno I ccinslg/J 
e le lrr/<Jrmalianlfa,nlle dull'in terfecda tout:h. 

Nan avete trascu rato gli aspetti relatl\11 ..! la gestione. Di 

ci uall te c nolo1Te è dCJtitw Selr Market Z4h7 
Il mecccrrrlsmo di sele:zlone t, ordlntuiorr" d� Self Mom-r 

24ll 
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24H è- as�Jutomentl!' unJco_ Gm:de a un softwgre che ton­
lrol/Cl 1111 safim,ato o.sunsare Interno, il d/sufbura�� � In 
grodo ,di ra«ogfl�� 1.11111 , / pt0dattJ se:lttlonal1 doll'utt!tl• 
re e di wmer,narll in 11�0 .singola erogw:ione, aca-tlomlo 
11 pogam!!"nla In un',mlc a  operozlo,1e tram/ti, �" sis tema 
PDS oppure 5�mpllt.f!lllente con •tDtr tnnri_ 
Inoltre. Il Sei/ Marlcet 24H I: collegato o fntt:ml:'t, rfamlo 
�osi In prusJ'bl/J't/J a 1tb'u11/cn p�s011a di gesrlrt' un eiha.ta 
numera di mqul,ine d.istnòvile s.i ""a rete dr P"flli r;,:ndi· 
r.o g�Qmficam� ti!' !!"Jl�o. 
Il canltO/la ,..,,,_oro offri' mo/ti ""ntaggf fJef lo ge,tione: 
• Pr!Jflrammalione del •slsti:mo": 
• R/1e1,azlorre d�lla nato di /�nzranomenro del/� moc,hJni!; 
• Monitora1111to dr:/ Jl'(OdaW vend.�ti in lempo ret1le, QU<>fl­
filalM disponib!N, l�mpl di !!"JOIJtimento !CtJJ' tl!'; 
• MDl1itomggio dtlracctllO .o/la mocdlina ttomite rlcono­
sclmenw d/Qirale. 

La 50luzlane Sett M.-rket· 24H è persanalluablle? 
lo p�sanalirzaz/arre � por,ri, lnregrantl! del conr:ett.o: ogni 
match na pub """"' pe.nonalluato per tomunfcan: un 
marchio o WJ/arlnare il CO/ICli'tto di wmdìta sce/10, come 
.un lle?ttJ .,.ronrepr $'tare-: 

Qu n mna i luo&li l di innallulone pllt adatti? 
SI trotta di un rfisposlta'ro estremom.,nre venon1e, Ideale 

per lt!! piil S11ario1e locaz;on/: ,enlri c:ommerciali. osoitalìm, 
oeraparti. grondi mogttU{nl, negati di generi a!imèrrtorl, 
;rane r1110I/, camping e molto a/t,o. Inoltre. lr, mrKclii,,a ,! 
dotllta di una J"trattura antfltondtJl/co • madu/arr, In gra• 
do d, adattar� a quo/s1cu, o awm, commercio/i?. 
Ritengo elle Se.I/ Mar/Q>I 24H rappn:se,iti da�ra Il futurv 
d!llo 5.hopplng/ 
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